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UNSERE VISION:

Unsere Mission ist es, die albanische Diaspora durch Humor und Unterhaltung zu
vereinen. Das Shqgip Up Festival bietet eine Buhne fur die bekanntesten albanischen
Stand-Up-Comedians, die mit ihrem Talent nicht nur fur Lacher sorgen, sondern auch
unsere Kultur und ldentitat starken. Durch ein einzigartiges und unvergessliches
Erlebnis mochten wir die Verbindung zur Heimat bewahren und eine feste

Tradition etablieren, die das klinstlerische und soziale Leben der Diaspora in der
Schweiz bereichert.

FOKUS:

Das Festival ist vollstandig der Stand-Up-Comedy gewidmet und bringt herausragen-
de albanische Comedians aus aller Welt zusammen. Unser Ziel ist es, eine Plattform fur
authentischen Humor und inspirierende Geschichten zu schaffen — mit Themen, die
den Alltag, die Kultur und die Herausforderungen des Lebens in der Diaspora
widerspiegeln. Lachen wird zur gemeinsamen Sprache, die Menschen verbindet und
unsere ldentitat feiert.



L OSUNG:

Das Shqip Up Festival schafft einen Raum, in dem sich die albanische Diaspora
kulturell verbunden und bestens unterhalten fuhlt. Durch Stand-Up-Comedy
ermoglichen wir es unserem Publikum, Sorgen fur einen Moment zu vergessen und in
authentischem Humor aufzugehen. Gleichzeitig bewahren und fordern wir unsere
kulturelle Identitat, Uberbricken Generationen und schaffen unvergessliche
Erinnerungen. In einer Welt, in der Distanz oft zu Entfremdung fuhrt, bringt unser
Festival Zusammenhalt, Lachen und Stolz zurtck.
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LIELE:

(1) Férderung albanischer Talente

(2) Starkung des Gemeinschaftsgefiihls

(3) Erhéhung des kulturellen Bewusstseins

(4) Wachstum und Reichweitensteigerung

(5) Unterstitzung der Kiinstler und der Community

(6) Verbindung albanischer und Schweizer Kiinstler
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TIMELINE FUR DAS ZURICH SHQIP UP COMEDY FESTIVAL 2025

Der Zeitplan des Shqgip Up Festivals spiegelt eine durchdachte strategische Planung wider, um den Erfolg der beiden groBen Events im Jahr 2025

sicherzustellen: die Premiere in Lausanne und die vierte Ausgabe in Zurich.

Das Festival vereint nicht nur die bekanntesten albanischen Kunstler auf einer Blihne, sondern tragt auch aktiv zur Bewahrung und Férderung der kulturel-
len |dentitat bei. Es schafft eine Verbindung zwischen den Generationen und dient als Plattform fur unvergessliche Erlebnisse.
In einer Welt, in der Entfernungen oft emotionale Distanzen schaffen, bringt das Shqip Up Festival Menschen zusammen - mit Freude, Gemeinschaft und

Stolz auf unsere Kultur.

JANUAR 2025 APRIL 2025 JUNI 2025 AUGUST 2025
Beginn der Informationsvideo und  Finalisierung des Veroffentlichung der
Planungen fur die 4 Projektprasentation Performer-Teams zwel Festivalabende
Edition und Ticketverkauf fur
beide Abende
JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEPT
FEBRUAR 2025 » MARZ 2025 MAI 2025 JULI 2025
Bildung eines Erste Weitere Werbeka- Beginn der Planung
estivalvorstands Werbekampagne fir ~ mpagne in allen flr die 4. Edition
M & 1918 3 FIENSCE  weys St U nationalen und und Vorstellung des
Festival schweizerischen Performer-Teams

SEPTEMBER 2025 NOVEMBER 2025

Intensive Kampagne: Festival- Durcthhrung des
promotion in den Medien, Auf-

tritte von Gasten in albanischen | oNgIp Up Festivals

und schweizerischen Fernse- iNn Zurich.
hsendern sowie Ticketverkaufs-
férderung
OCT NOV DEC
OKTOBER 2025
Letzte

Vorbereitungen und
Start des Festivals
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DIE 3 WICHTIGSTEN SCHRITTE

Promotion & Optimierung

Planung & Organisation Ticketverkauf
- Reibungsloser Ablauf und

- Entwicklung des Festi- - Social-Media-Kampagnen & professionelles BUhnenerleb-
val-Konzepts und Auswahl der gezielte WerbemaBnahmen nis
Comedians

- Produktion von Videos, - Ein energiegeladenes Festival
- Sicherstellung der Location, Plakaten & Kdnstler-Interviews far ein begeistertes Publikum
Kooperation mit Sponsoren &
Partnern . Ticketverkauf & Reser- - Feedbackanalyse zur kon-

vierungsmanagement fur tinuierlichen Verbesserung
- Planung der Logistik: Bihne, maximale Auslastung

Technik & Kunstlerbetreuung



EXPONENTIELLES
WACHSTUM

Seit seiner Griundung wachst das Shqip Up Festival rasant
und gewinnt an Bedeutung innerhalb der albanischen Dias-
pora:

Erste Edition (2022):
500 Teilnehmer - Der Beginn einer neuen Tradition

Zweite Edition (2023):
Verdopplung auf 1200 Teilnehmer — Steigende Bekanntheit
und Beliebtheit

Das Wachstum in den jeweiligen
Editionen (1, 2, 3)

Edition 1 Edition 2 Edition 3

Gesamte Teilnehmerzahl der Editionen 1, 2, 3: Uber 4000 Personen

Dritte Edition (2024):
2400 Besucher - Etabliert als ein wichtiges Event fur die
Community

Vierte Edition (2025):
FUr diese Edition erwarten wir eine Teilnahme von Uber
2700 Personen

Letztes Jahr

Das Jahr der
Edition

Goal 2025
Edition 4




DAS TEAM

Hinter dem Erfolg des Festivals steht ein leidenschaftliches Team, das Humor und Kultur verbindet:

RIDVAN MURATI

Festivaldirektor

Schauspieler, Produzent und Leiter von Plan B Agency & Plan K Kultur - kreative Vision und professionelle
Umsetzung.

ALBAN HAMZA

Stellv. Festivaldirektor

Journalist & Kulturforderer — engagiert fur die Verbindung der Diaspora mit inrer Identitat.

EIN GROBARTIGES
TEAM VON FREIWILLIGEN.

=+ 3 5 PERSONEN

HANA RAMOSAJ

Eventmanagerin

Seit 2023 verantwortlich flr die Organisation mit einem Team von tber 30 Personen.

BESAR REXHEPI

PR-Manager

Kreativdirektor von Kameleon Digital Solutions — Branding, visuelles
Konzept & PR-Strategie.



WARUM TEIL DES SHQIP UP FESTIVALS WERDEN?

Das Shqip Up Festival ist mehr als ein Event — es ist eine Plattform, die die albanische Gemeinschaft starkt und unsere
Kultur durch Humor fordert.

Maximale Sichtbarkeit
lhr Name erscheint auf Social Media, Werbematerialien & Event-Prasentationen.

Positiver Einfluss
Fordern Sie die kulturelle Verbindung der Diaspora in der Schweiz.

Direkte Branchenkontakte
Vernetzen Sie sich mit renommierten Klnstlern & Experten.

Langfristige Investition
Profitieren Sie von unserem exponentiellen Wachstum und werden Sie Teil einer nachhaltigen Tradition.

Mit lhrer Unterstutzung ermoglichen Sie ein auBBergewohnliches Festival und starken lhre Position als
bedeutender Partner der albanischen Diaspora. Lassen Sie uns gemeinsam das
Shqip Up Festival zu einer festen Institution machen!
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ALISA BUZHALA
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Aktore Aktor Aktore Moderatore
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DAS FESTIVAL IM LAUFE DER JAHRE...
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